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Chi odia la politica:
58% nel 2003,
68% nel 2005,

adesso il 73%

gty G N

Nel 2003, il 58% degli italiani dete:
la percentuale era salita al 68% e adesso si ¢ attestata sul 7.3 %

i DIEGO GABUTTI

olizia e carabinieri «sur. Magi-
stratura e parlamento «git:
come se le forze di polizia, agli
occhi dei eittadini diffidenta, ci
difendessero dal ¢rimine, mentre gli
alti papaveri dello stato, pit che com-
battere il erimine, lo bazzicassero, Ma
c'e anche altro: alla radicalizzazione
d'una parte dellelettorato, e all'estra-
neita sempre piu diffusa d’'una parte
cospicua degli elettori rispetto alle
manfrine della politica, si somma
«una sorta di dissoluzione della vec-
chia posizione di «centro», tanto che,
in generale, gl elettor che si defini-
seono cost sono relativamente pochi,
i1 5%. Buona parte di chi un tempo si
considerava di «centror, oggi tende a
rifiutare in toto la suddivisione poli-
tica tradizionale. E chi invece ancora
vi aderisce tende, come §'e visto, a po-
sizionarsi in modo pit netto».

Cosi gl'italiani come ce li rac-
conta Renato Mannheimer — so-
ciologo e principe dei sondaggisti, da
qualehe tempo uscito un po’ di scena
per un incidente di percorso cal fisco
—in un libro fresco di libreria, Demo-

skoppicti: [[IEGUBO0R 2016, pp. 176,
12,00 euro). Per una volta non si tratta
di sondaggi elettorali (dei quali e sem-
pre bene diffidare, e non perché sbagli-
no le previsioni, benché capiti anche
questo, ma perché i sondaggi elettorali
sono parte delle campagne propagan-
distiche in cui le varie forze politiche
sono sempre impegnate, come eserciti
eternamente intenti alle grandi ma-
novre e ai giochi di guerra).

Demoskaoppiati? e un libro che si
oceupa del contesto in cui la politica
si trova ad agirve, cioé dell’aria che tira
nell'Ttalia reale, dove non si campa di
retorica e batracomiomachie, e dove
anche il piu anonimo dei passanti, cir-
ca i propri bisogni, la sa infinitamente
piu lunga di qualsiasi demagogo, ma-
gistrato o mezzobusto. Demoskoppia-
ti? & un repertorio aggiornatissimo di
rilevamenti sociali che esplorano le
tendenze profonde (come s1 dice) del-
la societa italiane (cioe esattamente le
tendenze che politica s'illude d'inter-
cettare, ma che non intercetta nemme-
no quando viene miracolata dai trionfi
elettoral). Per i politici (per gl'intello,
per le grandi firme) la realta italiana
e terra incognita,

«ervosione dell'interesse per la
politica e del senso di «appartenen-
zay & un partitos, serive Mannhemer,
«hanne portato a un accorciamento
temporale della decisione di voto,
oltre che alla riduzione dei livelli di
partecipazione elettorale. Chi non
segue la politica, il pia delle volte,
non ha idea di chi votera. Per molti,
la scelta di voto si é trasformata da
una standing decision a una risolu-
zione dell'ultimo minuto, se e quando
si decide di andare a votare. Tutto cio
evidenzia un fatto molto importante:
«la campagna elettorale e sempre pit
decisiva nell'influenzare le decisioni
degli elettori» e se «un tempo essa
serviva prevalentemente a rafforza-
re il sentimento di appartenenza al
partito votato, senza pero provocare
spostamenti significativi nelle scelte
fra le varie forze politiche, oggi costitu-
isce uno degli elementi fondamentali
nella formazione del risultato delle
consultazioni.

E vero, ed & bene ricordarlo sem-
pre, che l'elettore matura la propria
convinzione nel tempo, attraverso un
lento processo di sedimentazione dei
giudizi sul comportamento dei partiti

lava la politica, nel 2005

e dei loro leader. Ogni episodio quo-
tidiano contribuisce alla formazione
delle opinioni. Ma é vero anche che la
seelta definitiva avviene all’approssi-
marsi delle consultazioni, proprio sul-
la base della campagna elettorales.
Oggi la politica sopravvive come
gossip. Si guarda agli affaires dei
politici come a quelli dei campioni di
pallone e delle ragazze con lé quali tu-
bano ¢ sgavazzano in discoteca. Come
sa per esperienza il leader di plastica,
che ha inventato l'espressione e ha
finito per incarmarla, la politica e tea-
trino: le serate eleganti, il burlesque,
i lavori sociali, la bandana, i tacchetti,
il lettone di Putin. Non é per caso che
«la politica ha assunto una reputazio-
ne sempre peggiore. Gia nel febbraio
2003~ scrive ancora Mannheimer, «gli
atteggiamenti negativi si attestavano
al 58% (contro il 17% di quelli positivi
e il 25% di indifferenza). Negh ultimi
anni, la situazione & andata aggra-
vandosi. Nel 2010, gli atteggiamenti
negativi avevano raggiunto il 68% e
quelli positivi il 16%. Oggi quelli nega-
tivi hanno raggiunto il 73%, a scapito
in particolare dell'indifferenzar.
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