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.arte a vapore

Da Cassandre a Savignac a Villemot, una storia dei manifesti ferroviari

STEFANO
BALDOLINI

La ferrovia & come la democrazia:
<< non sono pitl Un UomMo, sono un
pacchetto; non viaggio pitl, vengo spedito».
Le parole —non proprio progressiste — del-
lo scrittore Louis Veuillotriflettono bene la
paura delluomo ottocentesco verso il tre-
no, bello e orribile mostro di metallo — in
senso carducciano, s'intende —che sappre-
stava a colmare distanze impensabili e ri-
tardi secolari.

Non era ancora il tempo delle locomo-
tive stilizzate di Cassandpre, il genio delle
affiches in stile deco, ma di li a poco le hall
delle stazioni appena costruite si arricchi-
ranno di immagini a grande formato che

faranno la storia della cartellonistica e del- -

la grafica (non solo pubblicitaria), e molti
dei quali sono contenuti nello splendido
volume Jaca Book Manifesti ferroviari (testo
di Thierry Favre).

Dal 1825, quando il primo treno com-
merciale della storia raggiunse Darling-
ton, nord ovest dellInghilterra, dopo una
tratta percorsa (si fa per dire) a 9 km
allora, passera del tempo. A meta del se-
colo, il treno € ancora destinato prevalen-
temente alle merdi, il trasporto dei pas-
seggeri limitato alla scala locale. Cosi di
manifesti pubblicitari, non se ne sentiva
davvero lesigenza.

Le cose cambiano alla fine dell Ottocen-
to. Dal’95, la ferrovia si aprira progressiva-
mente ai viaggiatori. Di prima classe pero.
Clienti ricchi, classi agiate, che passano la
bella stagione nelle localita piti rinomate
d’Europa — stazioni termali, citta d'arte, la
Riviera ligure, la Costa azzurra, i laghi, le
Alpi. Sono proprio queste le immagini
preferite dalle compagnie ferroviarie, che
hanno lesigenza di ripianare i buchi di
bilancio per il boom di linee e stazioni, e
quindi di attrarre sempre pit1 passeggeri.

Ecco dunque le celebri affiches di pri-

mo Novecento, tanto attraenti quanto de-
corative. Veri e propri set di unfaltra tecnica
che faceva capolino, il cinema: giovani don-
ne con ombrellino e veletta accompagnate
da gentiluomini con giacca sportiva, sullo
sfondo le destinazioni agognate.

Con un paradosso —lascito dei pregiu-
dizi del secolo precedente?

«Mentre le compagnie marittime ma-
gnificano la bellezza e la potenza dei loro
transatlantici e  manifesti aeronautici sot-
tolineano le prodezze tecniche degli appa-
recchi — scrive Favre Thierry —, il treno
sceglie uraltra forma di messaggio, che
illustra principalmente lidea del viaggio e
le sue mete, con rappresentazioni che ri-

flettono fedelmente Parte dellepoca».
Dunque locomotive e vagoni ridotti
a modellini, quasi introvabili tra
le meraviglie della natura, se
non la sparizione completa
del treno a vantaggio di
figure femminili che
fissano trasognanti
il mare di Nizza
per pubbli-
cizzare la

linea
Paris-Lyon-Méditerranée (del precursore

F. Hugo d’Alesi).

Poi arrivera lapogeo del treno, la Belle
Epoque, e del progresso non si avra pili
alcun pudore. Le compagnie ferroviarie,
seppure sempre in cattive acque, chiame-
ranno artisti gia noti al pubblico per mani-
festi che celebrano gli esordi dellaviazione
o che pubblicizzano velocipedi, prodotti
alimentari, aperitivi. Cosi finalmente loco-
motive e vagoni conquistano il primo pia-
no. Un genio del liberty come il pesarese
Mario Borgoni nel 1920 riuscira a trasfor-
mare una carrozza a trazione elettrica in
una eroina romantica, che risale dolce-
mente sulla linea Stresa-Montarone da un
incredibile lago Maggiore a tinte arancio.

Sdoganato il mostro diabolico, non
restera che ammirare le meraviglie dellArt

Déco di Adolphe Mourown, detto Cassan-
dre, il celebre autore tra l'altro di Norman-
die (il transatlantico icona d’anteguerra) e
di Dubo, Dubon e Dubonnet (il vermouth
amato dalla regina madre) forse lideatore
dei pili bei manifesti per la Compagnie du
Nord dei banchieri Rothschild, oltre che
creatore per la London Midland and Scot-
tish Railway. Indimenticabile il suo Etoile
du Nord, binari stilizzati incorniciati daun
lettering originale, della tratta Paris-Bruxel-
les-Amsterdam.

Ormai larte dei manifesti ferroviari &
una realta e dopo la parentesi della secon-
da guerra mondiale la Société Nationale
des Chemins de Fer Francais commissio-
nera lavori importanti a pittori e grafici
famosi come Dali, Mathieu, Brenet, Savi-
gnac e il suo collega Villemot.

Mentre oltreoceano, furono addirittura
motivi pubblicitari pit1 che tecnologici a far
sviluppare le incredibili carenature delle
locomotive e vagoni — cosiddetti streamliner
— peraltro a vapore, e nazionalizzati dopo
la grande guetra. A farla da padrone sui
manifesti, sbuffante e possente nel Grand
Central Terminal, pronto aimmettersi sul-
la linea New York-Chicago, la celebre Nyc
Hudson, disegnata dal grande designer
Henry Dreyfuss. Un treno dal nome,

scrisse I Evening World, «cosi magnifi-
co che non poteva essere scritto se
non per esteso ed in lettere ma-

iuscole “THE TWENTIETH
CENTURY LIMITED”».

Altri tempi.

In seguitoima-
nifesti realizzati
da artisti tengono
fino ai Settanta
per essere sop-
piantati da tecni-
che pit efficienti

ma forse meno
poetiche, come la

fotografia e le
composizioni di-
gitali.
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